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Es qgilt das gesprochene Wort



Daiichi Sankyo

in Berlin

Anreden

° Seine Exzellenz Dr. Takahiro Shinyo, Botschaf-
ter von Japan,

° Staatssekretar Dr. Bernd Pfaffenbach, Bun-
desministerium fur Wirtschaft und Technologie,

° Staatssekretar Hans-Jurgen Beerfeltz, Bun-
desministerium fur wirtschaftliche Zusammen-
arbeit,

° Ralf Goddertz, Geschaftsfuhrer von DAIICHI
SANKYO

e Dr. Joachim Haes, Leiter Hauptstadtblro von

DAIICHI SANKYO

Ein japanischer Global Player in Bayern

Zu dieser Eréffnung eines Hauptstadtburos darf ich
DAIICHI SANKYO, aber in gleicher Weise auch der
Hauptstadt Berlin selbst herzlich gratulieren.

Als bayerischer Abgeordneter spreche ich da aus ei-
gener, bester Erfahrung.

Wir haben in Bayern dieses grol3e globale Pharmaun-

ternehmen aus Japan, mit seinem hoch qualifizierten



Hauptsitz in

Munchen

Bereicherung
meines Stimm-

kreises
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und erfolgreichen Angebot von Medikamenten flr die
Behandlung von Krankheiten des Herz- und Kreis-
laufsystems, des Stoffwechsels und von Infektionen
als Uberaus angenehmen und hoch qualifizierten

Partner kennen und schatzen gelernt.

Seit vielen Jahren hat das Unternehmen seinen deut-
schen und europaischen Hauptsitz in Munchen, wo
223 Mitarbeiter, das sind fast 10 % der Mitarbeiter in

Europa, tatig sind.

Das Unternehmen hat seinen Hauptsitz in meinem
Stimmkreis und stellt hier eine hoch willkommene,
uberaus wertvolle Bereicherung dar:

o flr dieses Stadtviertel,

e fur seine Wirtschaft und fur seine Blrger,
denen ich als ihr Abgeordneter besonders verpflichtet
bin.
Wir sind froh und stolz, DAIICHI SANKYO bei uns in

Sendling unter uns zu besitzen.



Klinikmittelpunkt

Munchens
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DAIICHI SANKYO hat diesen Sitz sicher vor allem
deshalb gewahlt, weil wir in Sendling so nette und ar-
beitsame Menschen sind. Aber davon gibt es natur-
lich viele auch anderswo.

Anderswo aber gibt es nicht eine solche Perlenkette
bedeutender medizinischer Institutionen, die sich von
der Innenstadt Munchens bis in unser Viertel zieht. Im
Norden liegt das heutige Medizin-Viertel, das auf rund
zweihundert Jahre Geschichte zurtckblicken kann.
Im Stden entstand nach dem Zweiten Weltkrieg das

Klinikum GrolRhadern.

Beide Universitatskliniken fusionierten 1999 zum Kii-
nikum der Universitat Muanchen.

Dieses Klinikum ist heute durch seine exzellente For-
schung, Lehre und Patientenversorgung eines der
groften und leistungsfahigsten Universitatsklinika in

Deutschland und Europa.

Hier arbeiten insgesamt 10 Tausend Facharzte, Wis-
senschaftler, Pflegekrafte und sonstige Mitarbeiter,

die jahrlich fast 500.000 Patienten versorgen und



Altes Sendling
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rund 50.000 operative Eingriffe vornehmen. 45 Fach-
kliniken, Abteilungen und Institute mit einer exzellen-
ten Forschung und Lehre ermdglichen einer Patien-

tenversorgung auf hochstem medizinischen Niveau.

Der Freistaat Bayern fordert dieses bedeutende me-
dizinische Zentrum mit erheblichen Mitteln. In den

nachsten zwolf Jahren sollen die Innenstadt-Kliniken
in das Klinikum Grol3hadern verlagert werden. Dem-
entsprechend stehen dort grof3e bauliche Vorhaben
an. So soll hier Europas grof3tes zusammenhangen-

des OP-Zentrum mit 32 Salen entstehen.

Vielleicht hat aber nicht nur die Moderne, sondern
auch die Geschichte unseres Viertels die traditions-
bewuliten Japaner angezogen. Sendling namlich ist
wesentlich alter als die Landeshauptstadt Munchen.
Sendling konnte 1982 seine 1200-Jahr-Feier bege-
hen, basierend auf der ersten urkundlichen Erwah-
nung im Jahr 782. Daruberhinaus spricht der Name

sogar fur eine Grindung im 6. Jahrhundert.
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Junges Mun- Munchen dagegen wurde erst 376 Jahre spater, im

chen Jahre 1158, gegrundet. Vor zwei Jahren hat Minchen
voller Stolz sein 850-jahriges Bestehen gefeiert. Die
Sendlinger, deren Heimatgemeinde von Minchen
geschluckt worden war, haben damals gerne, aber
doch mit der freundlichen Herablassung des wesent-

lich Alteren mitgefeiert.

Von Sendling in Genau genommen dirigieren unsere japanischen

die Welt Freunde von DAIICHI SANKYO ihre erfolgreichen
Geschafte in Europa und in Deutschland also nicht
von dem vergleichsweise jungen Munchen aus, son-
dern im alten, ur-bayerischen Sendling.

Und wir alle fahren damit ja aufs Beste.

Goldene Heian- Aber nicht nur fur Minchen und Bayern war diese

Zeit Zeit vom 8. bis 12. Jahrhundert eine wichtige Schwel-
lenzeit. In Japan war es die goldene Heian-Zeit in der
der Kaiserhof in das heutige Kyoto verlegt wurde. In
dieser Zeit wurden die japanische Kultur Kunst und
Sitten zur héchsten Verfeinerung gefuhrt. Die hofi-

sche Kultur bluhte und die japanische Literatur er-
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reichte eine als klassische Periode bezeichneten Ho-

hepunkt.

Gleichzeitig entwickelte sich in Japan wie in Bayern
und Deutschland in dieser Zeit der Feudalismus, der
in beiden Landern in einzigartiger Weise Staat und
Gesellschaft in den nachsten Jahrhunderten pragen

sollte.

Damit nicht genug:

Daruber hinaus hat das Unternehmen in Pfaffenho-
fen, nordlich von MUnchen, den weitaus grof3eren
seiner beiden europaischen Produktionsstandorte mit
ca. 400 Mitarbeitern. Sie produzieren oder weiterver-
arbeiten ungefahr 70 % des Umsatzes von DAIICHI
SANKYO EUROPE.

Unser bayerisches Pfaffenhofen ist damit die grofite
Produktionsstatte von DAIICHI SANKYO aulerhalb

Japans.



Bayern - wich-
tigste europai-

sche Plattform

Umsichtige ja-
panische Stand-

ortwahl

7.
Mit diesen beiden Standorten ist Bayern die wichtigs-
te europaische Plattform des grolden, bedeutenden
Pharmaunternehmens DAIICHI SANKYO, das mit
rund 5,9 Milliarden Euro Umsatz (2008) in Japan auf
einem herausragenden Platz drei der Pharmaunter-
nehmen und im globalen Ranking auf Platz 20 ran-

giert.

Wir sind in Bayern froh und dankbar, dass dieser so
erfolgreiche Global Player unser Land zum Standort
seiner geschaftlichen Aktivitaten in Deutschland und

Europa gewahlt hat.

Partnerschaft von Japan und Bayern

Mit dem Selbstbewusstsein, dass man uns Bayern
vorwirft, oder nachsieht, wage ich aber zu behaupten:
Japanische Unternehmen sind daflr bekannt, dass
sie Uberaus klug und umsichtig bei ihrer Standortwahl
vorgehen.

Die Wahl, die DAIICHI SANKYO getroffen hat, belegt

das erneut.



Japan als Wirt- Zum einen ist Japan ein bedeutender Wirtschafts-
schaftspartner partner Bayerns. Das jahrliche Volumen im bayerisch-
Bayerns japanischen Handel betragt rund 6 Milliarden Euro.

Damit gehort Japan zu Bayerns zehn wichtigsten
Handelspartnern weltweit.
Im gesamten asiatischen Raum ist Japan Bayerns

zweiwichtigster Handelspartner.

Japanische Fir- Zum anderen ist Bayern mit deutlichem Abstand Ziel
men in Bayern Nummer Eins in Deutschland fur japanische Firmen.
Rund 250 japanische Firmen haben sich fur Bayern

als Standort entschieden.

Gute Mischung Bayern kann in diesem Ansiedlungswettbewerb wohl
von Standortfak- mit einer idealen Mischung von harten und weichen
toren Standortfaktoren punkten:

Seine zentrale Lage in Europa, die Kundennahe, die
Sicherheit, das kulturelle Angebot, die attraktive
Landschaft und eine Fulle hochqualifizierter wissen-

schaftlicher High-Tech-Institutionen.



Historische Ver- Uber diese 6konomischen Standortfaktoren hinaus

bundenheit verbindet Japan und Bayern aber eine alte, gewach-
sene Verbundenheit, die Uber die sprichwortliche Zu-
neigung der Japaner zu Neuschwanstein und

Hofbrauhaus weit hinaus weist.

Philipp Franz Die bedeutendste Grindergestalt dieser Verbunden-
Balthasar von heit ist der grol3e bayerische Gelehrte Philipp Franz
Siebold Balthasar von Siebold, der von 1823 bis 1829 und

von 1859 bis 1862 in Japan gelebt und gewirkt hat.

Der Gedenkstein in Nagasaki aus dem Jahre 1879,

der an ihn erinnert, belegt das mit den Worten:
L,Unter den Gelehrten Europas gilt Siebold als
wissenschatftlicher Entdecker Japans, und die-
ser Ruf ist wohlbegriindet. Sein Name ist un-
sterblich durch seine grol3e Tat, dass er das
Edelste unseres Landes und Volkes erkannte
und die Kunde davon den Nationen vermittelt

hat.”



Japans Weg in

die Moderne

Japonismus

Mori Ogai
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In der Zeit nach 1860, auf dem Weg in die Moderne
wahrend der Meiji-Zeit (1868 bis 1912), verbanden

Japan und Deutschland enge Kontakte, die zwar vor

allem Uber Berlin liefen.

Doch Miunchen entwickelte sich zu einem Anzie-
hungspunkt fur japanische Studenten, vor allem aus
dem Bereich der Medizin. Es entwickelte sich ein in-
tensiver Austausch von Wissenschaft, Kunst und Kul-

tur.

So befruchteten sich im Japonismus japanische und
deutsche, europaische Kunst. Der Einfluss Japans
schlug sich nieder im Impressionismus und frihen
Expressionismus, in Jugendstil und Art Nouveau, die,
neben Paris als Schwerpunkt, auch in Mlinchen blih-

ten.

Besonders faszinierend empfinde ich dabei eine Per-
sonlichkeit wie Mori Ogai (1862 bis 1922), der wah-
rend seines Studienaufenthalts als Arzt in Deutsch-

land auch langere Zeit in MUnchen war.



Munchen und
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Als grol3er Dichter Japans hat er spater in seinem 38-
bandigem Gesamtwerk nicht nur eine Erstuberset-
zung der beiden Teile des ,Faust® geschaffen.

Er hat auch, was gerade fur uns Bayern faszinierend
ist, eine Novelle Uber unseren unglucklichen bayeri-
schen Konig Ludwig Il. geschrieben, den ich person-
lich sehr verehre und der im Herzen seines bayeri-

schen Volkes unvergessen weiterlebt.

Aus jungerer Zeit freuen wir uns naturlich Uber die
Stadtepartnerschaft von Minchen mit Sapporo:
1972 fanden die olympischen Winterspiele in Sappo-
ro statt, als die ersten olympischen Winterspiele in
Asien.

Seither verbindet eine Stadtepartnerschaft Sapporo
mit Mlinchen, dem Austragungsort der olympischen

Sommerspiele des gleichen Jahres.

Als Zeichen dieser Partnerschaft und Freundschaft
steht im Stadtzentrum von Sapporo, als Geschenk

Munchens, ein traditioneller bayerischer Maibaum.
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So ist es eine besondere Mischung, die Japan mit
Bayern und Munchen verbindet: Eine Mischung aus
okonomischen Standortfaktoren und historischer, kul-
tureller Verbundenheit, einem wechselseitigen Re-
spekt vor der Geschichte des anderen und der Freu-
de an der Pflege alter Traditionen, die sich mit Neu-
gier und Offenheit fir den technologischen Fortschritt

aufs Beste verbindet.

Diese Mischung ist es wohl, die das Land Bayern
auch fur Japaner anziehend macht — als ein Land, in
dem sich ebenso gut arbeiten und wie gut leben Iasst.
Darum zahlt wohl Bayern mit rund 5.200 hier leben-
den Japanern, davon rund 3.000 in Munchen, zu den

japanischen Hochburgen in Deutschland.

Wir pflegen aber auch diese gute, partnerschaftliche
Zusammenarbeit
e durch eine maligeschneiderte Investoren-
betreuung bei der Ansiedlung oder Erweiterung

von Standorten,
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e durch das Reprasentanzbiro des Freistaates in
Tokio/Japan,

e durch das Team von ,Invest in Bavaria“ in Bay-
ern,

e Uber die Deutsch-Japanische Gesellschaft in
Bayern sowie Uber sechs regionale Gesell-
schaften dieser Art,

e Uber einen eigenen staatlichen Internetservice
fur Japaner,

e bis hin zu der renommierten Japanischen Inter-
nationalen Schule in Minchen, die seit Marz

2003 besteht.

Wir sind bestrebt, dass unsere bayerisch-japanische
Gemeinde ein attraktives Umfeld findet:

zum Leben wie zum Arbeiten.

Ich glaube, dass dies uns im beiderseitigen Interesse

ganz gut gelingt.
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Lob der Lobby
Neues Haupt- Der japanische Global Player DAIICHI SANKYO er-
stadtburo offnet also nun hier in Berlin ein Hauptstadtbiro, um

im politischen Vorfeld von Regierung, Parlament,
Medien und Offentlichkeit in Berlin und Briissel, um
seine Anliegen und Uberlegungen einzubringen,
seine Interessen zu vertreten, Kontakte zu bilden und

Informationen zu gewinnen und zu verteilen.

Gewinnbringend Als bayerischer Abgeordneter begrif3e ich das sehr
fur Unterneh- und freue mich uber diesen Verbundeten, wenn es
men und Bayern darum geht, die wirtschaftliche Entwicklung dieses

.Jjapanisch-bayerischen® Unternehmens und damit
seine hoch qualifizierten Arbeitsplatze und seine ge-
samte fruchtbare Ausstrahlung auf die beiden Stand-

orte in Bayern zu férdern und zu sichern.

Vertretung auch Gut und richtig ist auch, dass sich die Arbeit des BU-
in Brussel ros neben Deutschland auf die Europaische Union

erstrecken wird.
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70 % bis 80 % der deutschen Entscheidungen wer-
den in Brissel vorgezeichnet. Gerade Wettbewerbs-
politik oder Handelspolitik werden hauptsachlich
durch die EU bestimmt. Um so mehr ist geboten,
dass die Wirtschaft, im Ubrigen aber auch die Natio-
nalstaaten Europas, ihre Interessen in und gegentber

Brussel vertreten.

Beitrag zu quali- ,Die Zukunftsfahigkeit eines demokratischen
tatvoller Politik Gemeinwesens (lasst sich) auch am Besten an
der Vielfalt und dem Einfluss seiner organisier-
ten Interessen ablesen: Wo die Regierenden
regelméBig auf die Ratschlége verschiedenster
Interessengruppen achten, ist auch Politik von
hoher Qualitat”,
heildt es in einem gangigen Lehrbuch Uber Verbande
in Deutschland (,Verbande in der Bundesrepublik
Deutschland® von Martin Sebaldt und Alexander

Stral3ner).
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Markt der Inte- Der Markt der Interessen ist Garant des Gemein-
ressen und Ge- wohls. Unsere pluralistische Gesellschaftsordnung ist
meinwohl durch eine breit gefacherte Interessenartikulation ge-

kennzeichnet. Nicht der Staat ist a priori Garant des
Gemeinwohls, sondern erst die Konkurrenz der Ein-
zelinteressen fuhrt zum Allgemeinwohl.

Genau dies unterscheidet unsere Demokratie von au-
toritaren Regimen mit ihrem Interessenmonopol. Plu-
ralistischer Wettstreit um die besten Argumente ist

Wesensmerkmal unserer Demokratie.

Politischer Roh- Gerade die Komplexitat moderner Gesellschaften

stoff Information sowie die Globalisierung des wirtschaftlichen und po-
litischen Handels und die daraus entstehenden Steu-
erungsprobleme erhohen die Notwendigkeit dieses
Wettbewerbs, den Bedarf an offener Kommunikation

und Beratung fur die politischen Entscheider.

Daraus gewinnen die in Regierung und Parlament
verantwortlichen Politiker ihren wichtigsten politischen

Rohstoff: die Information.
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Die Vertreter von Firmen wie dieses Buro, oder von
Verbanden, gehoren zu unseren wichtigsten Informa-

tionsdienstleistern.

Vom Wert per- In der modernen Informationsgesellschaft hat sich die
sonlicher Kon- Arbeit einer Interessenvertretung der Wirtschaft um-
takte fassend gewandelt. Dennoch gehort nach wie vor die

Informationsbeschaffung und -vermittlung tber per-
sonliche Kontakte zu den wesentlichen politischen
Entscheidungstragern in Parlament, Regierung, Par-
teien und Medien zu den wichtigsten und Uberzeu-

gendsten Formen der Information und Kommunikati-

on.
Vertrauen in In allen fachlichen und personlichen Beziehungen
Person uberzeugt der, der Vertrauen vermitteln kann. Ver-

trauen ist das Kapital, das bei jeder menschlichen
Beziehung, und so auch in der Politik, eine tragende
Rolle spielt.

So wichtig also heute die modernen Formen der
Kommunikation und des sozialen Netzwerkes sind:

Vertrauen grundet in der Person.



Kluger und
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Ich freue mich deshalb sehr, dass die Firma DAIICHI
SANKYO nun mit einem eigenen Hauptstadtbiro in
Berlin vertreten ist und mit Herrn Dr. Joachim Haes
einen Leiter besitzt, der in dem hoch komplexen Be-
reich der Gesundheitspolitik fur die politisch Verant-
wortlichen ein kluger, kenntnisreicher und vertrau-

enswurdiger Ansprechpartner ist.

DAIICHI SANKYO kann von nun an also sagen:

»Ich bin ein Berliner.”

Aber Sie befinden sich hier nicht auf vollig fremden
Boden: Die Brandenburg war einmal bayerisch —

wenn auch nur fur 50 Jahre.

Die Séhne vom deutschen Kaiser Ludwig dem Bay-
ern bekamen von ihrem Vater die Mark Brandenburg.
Der alteste, Ludwig der Brandenburger, wurde Mark-
graf, verschacherte aber Brandenburg an seinen jun-
geren Bruder Otto, der den bezeichnenden Namen

,2der Faule® trug, und der wieder verkaufte Branden-
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burg an seinen Schwiegervater, Konig Karl IV von

Bohmen. Wie gewonnen, so zerronnen.

Und trotzdem leben die Wittelsbacher in Brandenburg
weiter. Der erste Hohenzollern, der als Friedrich I.
Kurfurst von Brandenburg wurde, hatte eine nieder-
bayerische Wittelsbacherin zur Frau, die schone Els-

beth. Ein Hauch Bayern findet sich selbst hier.

Sie konnen sich also auch in Berlin auf vertrautem
sicheren Bayerischen Boden bewegen. Wir gratulie-
ren darum zu lhrem neuen Hauptstadt-Buro und
wunschen viel Erfolg - solange Sie daruber Ihre Hei-

mat Sendling nicht vergessen.



Rede

von

Dr. Peter Gauweiler
MdB

Staatsminister a.D.

Eréffnung des Hauptstadtbiros von DAIICHI SANKYO
Berlin, 04.05.2010

0T = Lo o 1
Ein japanischer Global Player in Bayern ...........ooieeeecciiiiimssssceesssss s e s ssssmssssssssse s e s s s smmsssssnns 1
Daiichi SAnKY0 iN BeIIiN... ..o e e e e e e e e e e e e 1
o F= 1] o1 =1 w4 T 1Y (1] o] 1= o 2
Bereicherung meines StIMMKIEISES ............uuiiiiiiiii i 2
Klinikmittelpunkt MUNCRENS ........oee e e 3
F L LTSRS =T g |1 o PP PPPT 4
JUNGES MUNCREN ... 5
Von Sendling in die WL ... e e e 5
GOIAENE HEIAN-ZEIL ... . s nnnnnnes 5
Produktionsstatte Pfaffenhofen...............ueiiiiiiiiii e 6
Bayern - wichtigste europdische Plattform ... 7
Partnerschaft von Japan und Bayern ... 7
Umsichtige japanische Standortwahl ................ooo e 7
Japan als Wirtschaftspartner Bayerns ..........coooooiiiiiiii i 8
Japanische Firmen iN BaYrn .......... oo e e et e e e et e e e eanneaeees 8
Gute Mischung von Standortfaktoren .............cooi i 8
Historische Verbundenheit .......... ..o e 9
Philipp Franz Balthasar von SIiebold ...............oiiiiiiiiie e 9
Japans Weg in di€ MOAEINE..........oooiiiiii it e e e e e e e e e eeenes 10
B F= T 0T 1= o 411 1SRRI 10
1Y (o 4 I T F- | PP PP PRRPR PP 10
[0 g Tt =Y AW U g Te IR T=T o o o] o J PP 11
T o= U T T S T=T o] o o] o TS RSP 11
Tradition UNd FOMSCRIILL.........o et e e e e e e e e a e e aeeeeennes 12
Gut arbeiten UN [EDEN ... ... e nnnne 12
Pflege der Zusammenarbeit ...........coooieiiiiiiiiii e 12
e o T o (= ol 1o ] o o)V S 14
Neues Hauptstadthlro. ... ... e e e e e e eeeennns 14
Gewinnbringend fur Unternehmen und Bayern...........ccoooiiiiiiiiiiiciii e 14
Vertretung auch in BrUSSel ..........coooiiiiiiiiiii 14
Beitrag zu qUalitatvoller POIItIK..............ueieeeieeiie e 15
Markt der Interessen und GemMEINWORI ..............uuuuuiueiiiiiiiiiiiiiiiiiii e eeeeeeeeeeeeeeeeeeennnnes 16
Politischer RoOhstoff INfOrMation................ueeeieiiiiiii e eeeeeeees 16
Vom Wert personlicher KONtaKLe ..........oooiiiiiii e 17
Vertrauen iN PEISON ........ooiiiiiiii ettt 17
Kluger und kenntnisreicher AnNSpreChpartner.............oouvuiiiiiii it 18

Berliner aus SENAIING .....ooooiiiiie et a e 18



